
صة استفادت 
ّ
من الشركات المرخّ

من هذه الفترة لإعادة التقييم، 
وإعادة البناء، والاستعداد.

المنطقة ترسم ملامح المرحلة 
القادمة.

%65

بالتعاون مع شركائها ومستثمريها 
والمجتمع الإعلامي الواسع، تواصل المدينة 

الإعلامية قطر دفع نمو القطاع وفتح آفاق 
جديدة عبر مختلف مجالاته.

 الوظائف
والمجتمع

اكتشف قصص النجاح، والمسيرات المهنية، 
والبرامج التعليمية، والكثير من المبادرات 

المصممة لدعم كل من يسعى للمساهمة في 
صناعة المستقبل مع “وجهة الابتكار”.

 وراء كل
سردية عظيمة 

قلب شجاع

تعزيز الزخم 
نحو مستقبل 
صناعة الإعلام

اكتشفوا قصص الشركات المرخصة في المدينة الإعلامية قطر من 
خلال سلسلة خ”لف كواليس”، التي تسلط الضوء على رحلتها 

في النمو والابتكار والتوسع من قطر إلى الأسواق الإقليمية 
 والعالمية، عبر مجموعة من الأفلام الوثائقية القصيرة.

يمكنكم مشاهدة الحلقات عبر قناة المدينة الإعلامية قطر على 
www.youtube.com/@mediacityqa :يوتيوب

tt

إدارة المدينة الإعلامية قطر

تتجلى القيمة الحقيقية 
للنمو في خلق زمٍٍخ يطمح 
الجميع إلى الانتماء إليه.

أكثر من
%70

زيادة في معدلات التفاعل

يواصل قطاع الألعاب الإلكترونية 
التنافسية في منطقة الشرق 

الأوسط وشمال إفريقيا توسّّعه 
المستمر، حيث يشارك نحو 73% من 

سكان المنطقة في أنشطة 
الرياضات الإلكترونية، مما يعكس 

دورها المتنامي في تشكيل قطاع 
الترفيه، والتفاعل المجتمعي 

وترسيخ الثقافة الرقمية.

المصدر: مجلة “كامبين الشرق الأوسط” 
)Campaign Middle East(: “الألعاب الإلكترونية 
في منطقة الشرق الأوسط وشمال إفريقيا: 
المحرك الرئيسي القادم في عالم التسويق”.
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21–35 مليار دولار
الأثر السنوي المحتمل للذكاء الاصطناعي التوليدي في اقتصادات دول 

مجلس التعاون الخليجي.

من المتوقع أن يسهم الذكاء الاصطناعي التوليدي بما يتراوح بين 21 و35 مليار 
دولار سنويًًا في اقتصادات دول مجلس التعاون الخليجي، إلى جانب نحو 150 

مليار دولار من تقنيات الذكاء الاصطناعي الأخرى، مما يمثل  1.7% إلى 2.8% من 
الناتج المحلي الإجمالي السنوي غير النفطي للمنطقة.

المصدر: تقرير مشترك لشركة »ماكينزي« ومعهد أعضاء مجالس الإدارات في دول مجلس التعاون 
الخليجي: »واقع الذكاء الاصطناعي التوليدي في دول مجلس التعاون الخليجي بالشرق الأوسط — 

تقرير التقييم لعام 2024«.
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 نمو سنوي في إنتاج المحتوى الأصلي في منطقة الشرق الأوسط وشمال إفريقيا

 جذريًًا في اقتصاد صناعة المحتوى في منطقة الشرق الأوسط وشمال إفريقيا، حيث تم إنتاج نحو 
ً
شهد موسم رمضان 2026 تحولاً

ا بنسبة 68% مقارنة بالعام الماضي. ويأتي هذا التطور في وقت تتجاوز فيه 
ً

 نموً
ً
 أصليًًا في 17 دولة عربية، مسجلاً

ً
244 مسلسلاً

المنطقة النمط التلفزيوني التقليدي نحو نموذج محتوى متعدد المنصات، تقوده خدمات البث الرقمي، والاستهلاك الرقمي، 
واستراتيجيات تحقيق الدخل الجديدة.

المصدر: موقع »السينما.كوم«: »رمضان 2026 – إعادة ابتكار اقتصاد المحتوى في منطقة الشرق الأوسط وشمال إفريقيا
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21 مليون
 )OTT( مشترك في منصات البث الرقمي

في منطقة الشرق الأوسط وشمال 
إفريقيا بحلول عام 2028

من المتوقع أن يصل إجمالي عدد مشتركي 
 )Over-the-Top – OTT( خدمات البث عبر الإنترنت

في منطقة الشرق الأوسط وشمال 
إفريقيا إلى 21 مليون مشترك بحلول عام 

2028، مع توجه متزايد من الجمهور نحو 
منصات عالمية وإقليمية تقدم محتوى 

عالي الجودة ويعكس الطابع المحلي.

المصدر: Strategy& – PwC: نظرة على قطاع الإعلام 
والترفيه في الشرق الأوسط وشمال إفريقيا 2028-2024
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%3
من المحتوى الرقمي العالمي باللغة العربية

 على الرغم من وجود أكثر من 420 مليون ناطق باللغة العربية حول العالم،
إلا أن المحتوى العربي لا يمثل سوى 3% فقط من إجمالي المحتوى الرقمي 

العالمي، مما يبرز الطلب المتزايد على المحتوى باللغة العربية عبر المنصات 
الرقمية وخدمات البث والنشر وقطاع الإنتاج الإعلامي في منطقة الشرق 

الأوسط وشمال إفريقيا.

المصدر: استثمر في دبي: تزايد الطلب على المحتوى العربي 

منصات التواصل الاجتماعي والإعلان

 تأسست المدينة الإعلامية قطر للمساهمة
 في تشكيل مستقبل الإعلام في المنطقة 
ن الجيل القادم 

ّ
 عبر منظومة ديناميكية تمكّ

 من المواهب، وتدفع عجلة الابتكار التكنولوجي، 
ز نمو الأعمال.

ّ
وتحفّ

 اليوم، تضم المدينة الإعلامية قطر أكثر من
صة تعمل ضمن منظومتها 

ّ
500 شركة مرخّ

 زيادة بنحو خمسة أضعاف خلال 
ً

المتنامية، محققةً
 من أسرع 

ً
العامين الماضيين، لتغدو واحدةً

ا في العالم. ومن هذا 
ً

المنظومات الإعلامية نموً
المنطلق، اختارت ما يقرب من 70% من الشركات 

صة لديها، والقادمة من أسواق خارج منطقة 
ّ
المرخّ

الشرق الأوسط، دولة قطر محورًًا للتوسع نحو 
 إلى اقتصاد مستقر ومرن وبيئة 

ً
المنطقة، مستندةً

أعمال مزدهرة، حيث تصدرت قطر دول مجلس 
التعاون الخليجي في مؤشر مرونة الأعمال 

الصادر عن إف إم.

يعكس هذا النمو قوة منظومتها القائمة على 
بيئة تنظيمية استشرافية، وإجراءات ترخيص 

مبسطة مدعومة بإطار قانوني يستند إلى القانون 
 عن اقتصاد جاذب للأعمال 

الًا
العام الإنجليزي، فض

يتيح للمستثمرين ملكية أجنبية كاملة، وإعفاءًً 
من ضريبة الدخل والرسوم الجمركية، والدخول إلى 

سوق مرنة وديناميكية.

وتتكامل دعائم هذه المنظومة عبر قاعدة من 
المواهب عالية الكفاءة، وبرامج حاضنات ومسرّّعات 

أعمال موجهة، وشراكات استراتيجية، وفرص 
استثمارية واعدة.

مزايــــــا
وخصومـــــــات
المجــــــــــتمع

فمن خ�ل شبكة متنامية من الشركاء في 
مجا�ت الضيافة والتجزئة والترفيه، يمكن 

للشركات المرخصة لدينا الحصول على مزايا 
حصرية وعروض خاصة في جميع أنحاء الدوحة.

يمنحكم ا�نضمام إلى
منظومة المدينة ا
ع�مية

قطر قيمة مضافة

خدمات التجميل والعناية 
بالبشرة والجسم

خصومات على المطاعم 
"Spa" والمنتجع الصحي

خصومات على المأكو�ت 
والمشروبات والمنتجع 

"Spa" الصحي

خصومات على ا­نشطة 
الترفيهية

خصومات على خدمات النقل 
والخدمات اللوجستية

أسعار خاصة للغرف 
والمطاعم

عروض ترويجية على 
خدمات ا�تصا�ت

خصومات على المأكو�ت 
والمشروبات والمنتجع 

"Spa" الصحي

دخول الصالة الخاصة، ا�فطار، 
وجبات خفيفة يومية، وخدمات 

الضيافة المسائية

عروض على ا­زياء 
والتجزئة

أسعار خاصة للغرف 
وخصومات على المأكو�ت  أسعار خاصة للغرف 

خصومات على خدمات النقل 
أسعار خاصة للغرف والخدمات اللوجستية أسعار خاصة للغرف 

عروض على خدمات الصحة 
أسعار خاصة للغرف والعافية أسعار خاصة للغرف 

عروض ترويجية على 
خدمات ا�تصا�ت

أسعار خاصة للغرف 
"Spa" والمنتجع الصحي 

أسعار خاصة للغرف 

 من التفاعلات يتم في
اليوم الأول.

 القصص من قلب الحدث
تنتشر أسرع.

من وسائل الاعلام رقمية.

الإعلام الرقمي يتحرك بسرعة 
اللحظة.

لم يعد الفرق في التغطية، بل 
في الوصول الى قلب الحدث.

تغطي التقارير الميدانية من الدوحة 
مجالات الدبلوماسية والسياسة، 

والسفر والخدمات اللوجستية، 
والاستجابة العامة، والنشاط الاقتصادي

تنمو صناعة الإعلام بشكل 
أسرع عندما ينمو معها 

النظام البيئي الداعم لها.

تأسست إيماجيك التابعة لمجموعة إيماجيك في الدوحة عام 2025 تحت 
مظلة المدينة الإعلامية قطر، لتكون المركز التشغيلي والذراع الإنتاجي 

للمجموعة في قطر، والتي تقف وراء أضخم البرامج الترفيهية في 
المنطقة مثل “أرابز غوت تالنت” و”ذا إكس فاكتور” و”الحب أعمى يا 

حبيبي”. ومنذ انضمامها إلى المدينة الإعلامية قطر، نجحت إيماجيك في 
علن عنهما في معرض 

ُ
تطوير عملين دراميين أصليين باللغة العربية أُ

ميبكوم كان 2025، وهما مسلسل “لما شفت” الذي يمر حاليًًا بمرحلة 
ما بعد الإنتاج، ومسلسل “كواليس” الذي انتهى تصويره مؤخرًًا في قطر 

ولبنان.

تأسست شركة سنرجي المتخصصة في مجال الرياضات الإلكترونية على 
يد الأخوين إبراهيم وعنان سمحه، وهي مرخصة لدى المدينة الإعلامية 

قطر وتتخذ من قطر مقرًًا لها. وتعنى بتنظيم الفعاليات والأنشطة وبناء 
الشراكات التي تربط العلامات التجارية والمؤسسات والمجتمعات بقطاع 

الألعاب الإلكترونية المتنامي في قطر. نجحت الشركة في تنظيم نسختين 
من منتدى المدينة الإعلامية قطر للرياضات الإلكترونية. كما أشرفت على 

إقامة قرية الرياضات الإلكترونية من المدينة الإعلامية قطر في استاد 
974 ضمن فعاليات اليوم الرياضي للدولة 2026. تعاونت أيضا مع متاحف 

قطر والمدينة الإعلامية قطر لافتتاح صالة 3-2-1 للرياضات الإلكترونية 
بدعم من المدينة الإعلامية قطر في 3-2-1 متحف قطر الأولمبي والرياضي. 

وبالإضافة إلى ذلك، استضافت سنرجي فعاليات متميزة في المجمعات 
 التجارية استقطبت أكثر من 75 ألف زائر، إلى جانب إطلاق “دوري نجوم
 إي قطر” )EQSL(، وهو أول دوري رسمي للرياضات الإلكترونية في لعبة

EA Sports FC يضم 12 ناديًًا من أندية كرة القدم القطرية.

تأسست شركة ميليميتر برو في عام 2017 على يد الأخوين محمد 
ومهتدي علي أحمد، وهي شركة إنتاج مرخصة لدى المدينة الإعلامية 

قطر، متخصصة في الإنتاج السينمائي والتلفزيوني والإعلاني. منذ 
تأسيس حضورها في الدوحة عام 2024، وسّّعت الشركة نطاق انتشارها 

الإقليمي والدولي، لتقدم مشاريع بارزة عبر الشرق الأوسط وأوروبا 
 والأمريكيتين.

شملت أعمال ميليميتر برو الأخيرة إنتاج أربعة برامج للجزيرة 360، والتعاون 
مع متاحف قطر، وتنفيذ إنتاجات لعلامات تجارية عالمية. كما تعاونت مع 

عدد من الشخصيات البارزة، من بينهم الممثل السوري جمال سليمان، 
ولاعب الدوري الإنجليزي الممتاز سام مرسي، إلى جانب عدد من 

 الشخصيات العامة والمسؤولين الحكوميين في أسواق دولية متعددة.

لمشاهدة حلقة برنامج خ”لف الكواليس” حول شركة ”ميليميتر برو”، 
يمكنكم زيارة القناة الرسمية للمدينة الإعلامية قطر على يوتيوب عبر 

الرابط.
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من جمهور الشرق الاوسط 

يمارسون الالعاب الالكترونية.

 من الطريقة
ً
 أصبحت الألعاب جزءاً

التي تتواصل بها المنطقة وتتواصل 
من خلالها مجتمعاتها.

%60

تعود المدينة الإعلامية قطر للمشاركة 
بجناح خاص في معرض ميبكوم كان 2026، 

ل حلقة وصل بين صناعة المحتوى 
ّ
لتشكّ

العالمي ومنظومة الإنتاج والإعلام 
المتنامية في قطر.

معرض ميبكوم 
كان 2026 -12

15

أكتوبر

تشارك المدينة الإعلامية قطر في معرض 
IBC 2026 الدولي المقام في العاصمة 

الهولندية أمستردام، لتعزيز التواصل مع 
قادة ورواد قطاعات الإعلام والبث 

والتكنولوجيا، واستكشاف أحدث التوجهات 
والفرص في صناعة المحتوى والابتكار.

IBC
2026

-11
14

سبتمبر

تشارك المدينة الإعلامية قطر في معرض 
جيمزكوم 2026 الدولي الرائد في مجال 

الترفيه التفاعلي وتطوير الألعاب، والمقام 
في مدينة كولونيا بألمانيا، لاستعراض 

مقومات منظومتها وتسليط الضوء على 
قطاع الألعاب الإلكترونية المتنامي في قطر.

جيمزكوم
2026

-26
30

أغسطس

2026

تطوير المحتوى بالتعاون
مع المؤسسة القطرية للإعلام

أول صالة
للرياضات ا�لكترونية

في العالم داخل
متحف أولمبي

استقبال رئيس مجلس
الإدارة والرئيس التنفيذي

لـ CNN إنترناشونال

قصص نجاح
"من خلف الكواليس"

الآن في قالب مرئي

إطلاق سلسلة
أوراق بحثية جديدة

شراكة مع
سهيل سات

«نبض قطر» متاح الآن
على نظام الترفيه على متن

رحلات الخطوط الجوية القطرية

العــدد 03 | يوليو 

ل 
ّ
ومع استمرار اتساع نطاق تأثيرها، يشكّ

انتقال المدينة الإعلامية قطر إلى مشيرب قلب 
 في مسيرتها، ومن المقرر أن 

ً
 بارزةً

ً
الدوحة محطةً

يكتمل هذا الانتقال خلال العام الجاري. ويأتي 
هذا التحول في إطار رؤيتها الاستراتيجية الرامية 
ا، من خلال 

ً
 وترابطً

الًا
إلى تعزيز بيئة عمل أكثر تكام

صة لديها في مقر واحد، بما 
ّ
تمركز الشركات المرخّ

يسهم في فتح آفاقٍٍ أوسع للابتكار، وتعميق 
الشراكات، ودعم تطوير المحتوى والسرد 

تكاملة القصصي، وبناء منظومة حيوية 
تتدفق فيها الأفكار 

والمواهب والمشاريع 
الإبداعية نحو مزيد 

من التأثير 
والنمو.

أبرز محطات
المدينة

الإعلامية قطر

رؤى واتجاهات
 القطاع

لمحة عن شركاتنا
صــــــة

ّ
المرخّ

 الفعاليات
القادمة

@MediacityQa

@mediacityqa

@mediacityqa

معلومات الاتصال
 bd@mediacity.qa :لبدء مشروع إعلامي

careers@mediacity.qa :لاستفسارات التوظيف
info@mediacity.qa :للمزيد من المعلومات

 +974 4449 رقم هاتف الاستقبال: 9501

المقر الرئيسي:

المكتب الرئيسي، سكة وادي، مشيرب 
قلب الدوحة، مبنى Y01، الدوحة، قطر

www.mediacity.qa

Media City Qatar

Media City Qatar

الاتجاهات الإعلامية
ل

ّ
التي تشكّ

ملامح المنطقة

يُُعرض “نبض قطر” من إنتاج المدينة الإعلامية قطر الآن عبر نظام الترفيه على متن 
الخطوط الجوية القطرية، حيث يمكن للمسافرين الاستمتاع بالمقطوعة الموسيقية 

الأصلية، ومشاهدة الفيديو الموسيقي، والتعرّّف على كواليس صناعة العمل عبر 
ل الأصوات 

ّ
نتج المشروع بالتعاون مع شركة رحباني 3.0، ويحوّ

ُ
الفيلم الوثائقي. أُ

الأصيلة من مختلف أنحاء قطر إلى عمل أوركسترالي سينمائي يجسّّد تراث الدولة 
ووحدتها وهويتها.

ا
ً
افتتاح أول صالة ألعاب إلكترونية من نوعها عالميً

أعلنت المدينة الإعلامية قطر، بالتعاون مع متاحف قطر وشركتها 
صة سنرجي، عن افتتاح صالة 3-2-1 للألعاب الإلكترونية 

ّ
المرخّ

المدعومة من المدينة الإعلامية قطر داخل 3-2-1 متحف قطر 
الأولمبي والرياضي، ليصبح أول متحف أولمبي في العالم يضم 

ل الصالة منصة دائمة 
ّ
مساحة مخصصة للألعاب الإلكترونية. تشكّ

لتطوير المواهب وتعزيز المشاركة المجتمعية ودعم الابتكار 
الرقمي، حيث توفر على مدار العام بطولات تنافسية وبرامج 

تدريبية وتجارب تعليمية تسهم في دعم نمو قطاعي الألعاب 
والصناعات الإبداعية في دولة قطر.

إطلاق سلسلة أوراق بحثية جديدة

أطلقت المدينة الاعلامية قطر أحدث أوراقها البحثية التي تقدم 
 قائمًًا على البيانات حول الاتجاهات الناشئة التي تعيد 

ً
تحليلاً

تشكيل المشهد الإعلامي في دول مجلس التعاون الخليجي 
 ومنطقة الشرق الأوسط وشمال أفريقيا.

للاطلاع على التقارير، يرجى زيارة الموقع الإلكتروني.

توقيع مذكرة تفاهم جديدة مع سهيل سات 
لتوسيع نطاق البث الفضائي.

في إطار مساعيها لتعزيز البنية التحتية لخدمات البث للشركات 
صة لديها، أبرمت المدينة الإعلامية قطر اتفاقية جديدة مع 

ّ
المرخّ

الشركة القطرية للأقمار الصناعية سهيل سات لتوسيع نطاق البث 
صة من 

ّ
الفضائي. بموجب الاتفاقية، ستتمكن الشركات المرخّ

الوصول إلى خدمات متطورة في مجالات البث وإدارة وتشغيل 
، ويعزز آفاق 

الًا
ا متواص

ً
ا وبثً

ً
المحتوى، بما يضمن توزيعًًا موثوقً

التواصل والانتشار في الأسواق الإقليمية والعالمية.

المدينة الإعلامية قطر تستقبل رئيس مجلس الإدارة 
والرئيس التنفيذي لـ CNN إنترناشونال

بصفتها الشريك المضيف لسلسلة فعاليات »وجهات نظر عالمية« 
في الدوحة، استقبلت المدينة الإعلامية قطر رئيس مجلس الإدارة 

والرئيس التنفيذي لـ CNN إنترناشونال للإعلان عن الموعد الجديد 
للفعالية، والمقرر انعقادها في 29 أكتوبر 2026 بفندق روزوود 
قام هذه الفعالية للمرة الأولى في منطقة الخليج 

ُ
الدوحة. تُ

والشرق الأوسط، بمشاركة نخبةٍٍ من كبار الشخصيات والقادة 
السياسيين ورجال الأعمال وأصحاب الرؤى لمناقشة قضايا 

الجغرافيا السياسية والتكنولوجيا والإعلام والثقافة.

شراكة جديدة مع المؤسسة القطرية للإعلام لتعزيز 
تطوير المحتوى

عت المدينة 
ّ

 لجهودها في تعزيز تطوير المحتوى، وقّ
الًا

استكما
الإعلامية قطر شراكة جديدة مع المؤسسة القطرية للإعلام، 

بهدف التركيز على إنتاج المحتوى والابتكار الرقمي وتنمية 
المواهب الواعدة. وتسهم هذه الشراكة في رصد وتطوير أعمال 

أصلية تشمل البرامج التلفزيونية، وتلفزيون الواقع، والأفلام الروائية 
الطويلة، والأفلام الوثائقية، والسيناريوهات المؤهلة للإنتاج 

المشترك أو الاستحواذ، إلى جانب استكشاف صيغ سردية جديدة 
وتقنيات إنتاج متقدمة.كما ستواصل دعم المواهب الناشئة، وتوفير 

فرص جديدة للشركات المرخصة في المدينة الإعلامية قطر.

مبادرة عيد الأضحى لدعم الحرفيين المحليين 
بالتعاون مع قطر الخيرية

تعاونت المدينة الإعلامية قطر مع قطر الخيرية لدعم الحرفيين 
المحليين من خلال مبادرة “نافلة”، التي تهدف إلى تعزيز سبل 

العيش المستدام للأيتام والأرامل والأسر المتعففة، عبر تطوير 
مهاراتهم الحرفية وعرض منتجاتهم بما يضمن خلق فرصٍٍ لتحقيق 

الدخل. وفي هذا الإطار، تم توزيع صناديق مصنوعة يدويًًا من خشب 
نتجت ضمن المبادرة، كجزء من هدايا عيد الأضحى المبارك.

ُ
السدر، أُ
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